《肿瘤学杂志》期刊精准传播服务采购需求：
采购目的：
在国家着力自主创新，创建世界一流期刊号召下，通过将《肿瘤学杂志》刊载学术成果全国大范围、多形式、多角度进行宣传和推广，开展国际数据接轨等措施，提升《肿瘤学杂志》期刊影响力。

申请人的资格要求：
1、满足《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定，即：
（1）具有独立承担民事责任的能力；
（2）具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度；
（3）具有履行合同所必需的设备和专业技术能力；
（4）有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录；
（5）参加政府采购活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录；
（6）法律、行政法规规定的其他条件。
2、未被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单，未被列入政府采购严重违法失信行为记录名单。

采购的服务内容及要求：

（1）学术精准传播、发文施引数量提升服务
将《肿瘤学杂志》的刊载文献、官网内容、约稿函、审稿专家招募、青年编委招募精准投递到与期刊文献完全相关的同领域、同学科及同类期刊的国内外作者邮箱，从而实现期刊的定向、精准、快速传播。总传播人次不低于2.2万人次，传播打开率平均不低于45%。
（2）期刊发展分析服务      统计《肿瘤学杂志》近5年来的发文情况，从了解本刊的优势和劣势角度入手，从影响力评价数据、学科分析、高影响力论文分析、热点论文分析、作者分析、机构分析、地区分析、栏目贡献分析等指标维度对《肿瘤学杂志》及相关同类期刊进行分析，揭示期刊的发展成果及发展现状，每个年提供一次分析数据。
（3）OA文献平台传播服务
投标方自身拥有OA平台，要求OA平台数据强大，可实现全球范围的OA文献免费下载和在线浏览。OA平台可展示《肿瘤学杂志》的文献，并且在该学科关键词检索时优先推送《肿瘤学杂志》传播的文献。
（4）学者画像平台
  基于“大数据分析+图情专家”的对象化处理，并进行系统性多维度画像，包括：人物、主题、机构、邮箱、基金（资助）、期刊、领域、地区（籍贯）、核心围栏等。核心围栏包括南大核心、北大核心、科技核心、CSCD、WOS、Scopus、CNS等。

预算：2.25万
